
Marketing Audit

Ein Marketing Audit legt den Kurs 
fest und stellt regelmäßig Ihren 
Marketingansatz auf den 
Prüfstand: ist das, was Sie tun: 
wirkungsvoll, effizient, 
zielführend?

Was sind die 
Bestandteile einer

Marketingstrategie?Marketingstrategie

Eine Reise ohne Ziel bildet häufig die 
Grundlage für Road Movies. Als 
Überlebensstrategie für Unternehmen 
empfiehlt sich diese Art der Fort-
bewegung nicht. Langfristiger Erfolg 
bedarf vielmehr der grundsätzlichen 
Überlegung: Wo will ich hin?

Um anschließend das Wunschziel 
erreichen zu können, braucht man 
neben einem günstigen Wind eine 
Karte, passende Instrumente, einen 
fähigen Kapitän oder eine fähige 
Kapitänin, eine gut gelaunte Crew und 
gelegentlich Lotsen, die das Schiff 
durch unbekanntes Terrain steuern.

Kurz gesagt: eine Marketingstrategie 
verhindert unkoordinierten Aktionis-
mus, spart Geld und führt zum Ziel. 
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Werte

Was ist mir wichtig?

Wie möchte ich wahrgenommen 
werden?

Welche großen Schritte muss ich 
nehmen, um ans Ziel zu kommen?

Übergeordnete
Ziele

 > Beratungstermin vereinbaren

Vision

Was möchte ich mit meiner 
Unternehmung in Zukunft erreichen? 
Nicht heute, nicht morgen, sondern 
langfristig.

Strategische
Entscheidungen

rund um:

Produkt / Dienstleistung

Vertrieb

Prozesse

Preis

Menschen

Kommunikation

Markenführung

Technologien

Beziehungsmanagement

Marketinginformationen

Marketingorganisation

Vielfalt, Inklusion

Implementierung

Kontrolle

Kontinuierliche Überprüfung: 
Sind die Einzelmaßnahmen 
wirksam?

Marketingziele

Welche Zwischenschritte werde 
ich machen?

Marketingplan


